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1 Propositions de moyens 2 Calendrier de diffusion

Sensibilisation Télévision | Pre‐roll

Information Radio | Bannière | Facebook | Moteurs de recherche 26 2 9 16 23 30 7 14 21

MÉDIA DÉTAILS FORMATS PEB / poids

TÉLÉVISION Début: 5 
Francophone Conventionelles (60%) | Spécialisées (40%) 30 secondes 1000

DÉPLOIEMENT MÉDIA  2015 

Novembre Décembre

DÉPLOIEMENT MÉDIA

VOLET SENSIBILISATION

1000Francophone Conventionelles (60%) | Spécialisées (40%) 30 secondes 1000

Communautaires 30 secondes n.d.

Vidéo sur demande 30 secondes

WEB
Pre‐roll Francophone vidéo 700 000 impressions

RADIO
Montréal Francophone 30 secondes 220 220 220

Montréal Anglophone 30 secondes 210 210 210

Autres marchés:   30 secondes
            Québec,Sherbrooke,
            Trois‐Rivières,Ottawa Franco,
           Saguenay, Rimouski, Rouyn,Val‐d'Or

VOLET INFORMATION

1000

WEB
Bannière Francophone | Anglohone 300 x 600 | 300 x 250 1 895 000

(emphase documentaires et nouvelles/information)
Post Facebook Publications 1200 x 628 3 000 clics

Marketing de recherche Moteurs de recherche Texte et mots‐clés 6 500 clics

TOTAL:
Sous total brut:

Montant brut escompté de 10%:



Campagne – Le Québec et la lutte contre les changements climatiques 

Ventilation budgétaire 

Projets Coûts 

Honoraires – Planification stratégique 31 750 $ 

Site Web (production et honoraires) 102 000 $ 

Campagne grand public télé, radio et Web 

(production et honoraires) 

370 785,69 $ 

Capsule Web (production et honoraires) 27 243,98 $ 

Sondages pré et post-campagne 40 000 $ 

Placement média 600 000 $ 

Commission CSPQ 58 129,85 $ 

Total 1 229 909,52 $ 




